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,Naturerlebnis” steht im Vordergrund

Neues ,Besuchermonitoring™ fiir den Nationalpark Kellerwald-Edersee vorgestellt

Aktuelle Befragungen brin-
gen es ans Licht: Besucher
des Nationalparks suchen
Erholung, Entspannung,
Ruhe und Naturerlebnisse.

Bad Wildungen. Das ist das Er-
gebnis eines neuen ,Besucher-
monitorings“ im Nationalpark
Kellerwald-Edersee. Diese Be-
fragungen laufen seit 2013, dabei
arbeitet das Nationalparkamt
mit der Abteilung Naturschutz
und Landschaftspflege der Fa-
kultit fiir Forstwissenschaften
und Waldokologie an der Got-
tinger Georg-August-Universi-
tat zusammen. Das Amt stellte
mit dem Forstwissenschaftler
Jochen Schaub die wichtigsten
Ergebnisse vor — sie sind zu-
gleich ausgewihlte Resultate sei-
ner Doktorarbeit.

Der Nationalpark soll neben
dem Schutz natiirlicher Prozes-
se im Wald auch der naturkund-
lichen Bildung und dem Natur-
erlebnis der Bevolkerung die-
nen. Besucher sind Einheimi-
sche und Urlauber. Dabei kann
die Freizeitnutzung Ziele des
Nationalparks gefahrden. Dazu
zahlt die Storung sensibler Tier-
arten bei der Brut. Deshalb sei-
en Informationen tber die Be-
sucher und ihr Verhalten erfor-
derlich, sagt die stellvertretende
Nationalparkleiterin Jutta Seu-
ring. Mit der Erhebung Schaubs
lagen ,verldssliche Daten vor,
mit denen wir gut arbeiten kon-
nen. Die Befragten wurden an

Die stellvertretende Nationalpark-Leiterin Jutta Seuring, Jochen Schaub von der Géttinger Uni und

N e

Revierleiter Harald Wieck prasentieren die Ergebnisse des neuen Besuchermonitorings im National-

park Kellerwald-Edersee.

sieben Stellen zufillig ausge-
wihlt: am Eingang des Kirch-
wegs, am Parkplatz Peterskopf,
am Infopunkt fiir Schmetterlin-
ge bei Kleinern, am Tannen-
driesch, auf der Quernst, am
Fahrentriesch und an der Him-
melsbreite. Fiir die Besucher-
zdhlungen waren zudem an
sechs Stellen Gerite aufgebaut.
Insgesamt wurden im vorigen
Jahr an 18 Tagen 876 Besucher
befragt. 41 Prozent waren weib-
lich. Knapp 40 Prozent der Be-
sucher waren mit ihren Part-
nern im Nationalpark, jeweils
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Ein Ergebnis des ,,Besuchermonitorings“: Besonders beliebt sind
Wege auf natiirlichem Waldboden. Noten waren zu vergeben.

20 Prozent mit ihrer Familie
oder alleine. 62 Prozent der Be-
sucher haben mindestens Fach-
abitur oder Abitur.

Die Altersgruppen zwischen
40 und 49 sowie zwischen 50
und 59 Jahren machen beide je-
weils 30 Prozent aus. Die nachst-
starkere Gruppe sind die mehr
als 60-Jdhrigen mit 17 Prozent.

Vier Ubernachtungen

Die Hilfte der Befragten gab
an, zum Urlaub in der Region zu
sein. Ein Drittel waren Einhei-
mische und ein Achtel Tagesgas-
te. 60 Prozent der Urlauber sind
fir vier Ubernachtungen im
Kellerwald. Weitere 20 Prozent
blieben eine Woche, 20 Prozent
auch langer als eine Woche.

Die Herkunft der Besucher
wurde nach der Postleitzahl er-
mittelt. Aus dem Gebiet 3 ka-
men 59 Prozent, aus dem Gebiet
6 elf Prozent und dem Gebiet 4
zehn Prozent. Die restlichen Ge-
biete liegen unter zehn Prozent.
Auslander machen sechs Pro-
zent aus, davon kamen 86 Pro-
zent aus den Niederlanden.

Seuring wies auf die Bedeu-
tung des Nationalparks fiir die
Region und die Regionalent-

Foto: Nationalparkamt

wicklung hin: Das ,Alleinstel-
lungsmerkmal® des einzigen
hessischen Nationalparks sei bei
der Wahl des Urlaubsorts nicht
zu unterschdtzen. Auch dass die
tiberwiegende Mehrzahl der
Giste mehrere Tage vor Ort blei-
be, ,zeigt die Attraktivitit, die
die unberiihrte Natur unserer
Region auf die Menschen hat®

Wandern ist mit 61 Prozent
die am meisten ausgeiibte Erho-
lungsaktivitit. 18 Prozent der
Besucher kamen zum Spazie-
rengehen, acht Prozent waren
Mountainbiker und sieben Pro-
zent Tourenradfahrer. Von den
Urlaubern und den Tagesgisten
waren jeweils mehr als 70 Pro-
zent wandernd unterwegs. In
der Gruppe der Mountainbiker
waren die Einheimischen mit 64
Prozent am stédrksten vertreten.
Die mit 66 Prozent meisten der
Besucher hielten sich bis zu vier
Stunden im Gebiet auf.

Die Besucher des National-
parks bevorzugen natiirlichen
Waldboden und erdfeste Wege.
Dafiir geben jeweils 88 Prozent
mindestens die ,Note 2% Ge-
schotterte und geteerte Wege
stoflen bei den Besuchern auf
wenig Gegenliebe. Auffillig ist,
dass sowohl Mountainbiker als

auch Wanderer erdfeste Wege
bevorzugen. Diese Vorliebe kon-
ne auf ein mogliches Konflikt-
potenzial zwischen den Erho-
lungsgruppen hindeuten, sagt
Seuring. Sie sieht darin aber bis-
lang kein Problem: ,,Uns ist klar,
dass die Radfahrer schneller auf
den Wegen unterwegs sind.
Aber gerade in der naturnahen
Landschaft eines Nationalparks
gehen wir von einer starkeren
Bereitschaft aller zur gegenseiti-
gen Riicksichtnahme aus®, sagt
sie. ,Wildnisentwicklung und
Naturndhe vertragen sich eher
mit stillen Erholungsformen.
Ich denke, dass das auch unse-
ren Gésten bewusst ist.

Knapp 90 Prozent der Befrag-
ten haben die Zahl der Wander-
routen im Nationalpark mit
mindestens  ,,gut“  bewertet,
Gleiches gilt fiir die Wegequali-
tat. Die Informations- und Hin-
weisschilder an den Eingéngen
und die Beschilderung im Na-
tionalpark befinden mehr als 80
Prozent als mindestens ,,gut®

Entspannung gesucht

Das ,Naturerlebnis“ im Na-
tionalpark ist fiir 99 Prozent der
Befragten wichtig. Auf ahnliche
Werte kommt der Aspekt ,,Ent-
spannung und Erholung®. Fir
93 Prozent sind die ,,Einsamkeit
und Ruhe“ ein wichtiger Be-
suchsgrund des Nationalparks.
Die ,sportliche Herausforde-
rung® findet die Gruppe der
Mountainbiker zu 95 Prozent
wichtig, bei den Wanderern hin-
gegen nur zu 54 Prozent.

»Was hat Thnen heute am bes-
ten gefallen?“ 17 Prozent der Be-
fragten antworteten ,,die Stille®
Weitere wichtige Aspekte waren
die ,Landschaft, ,Natur® und
»Aussicht® sowie jahreszeitliche
Aspekte wie die Laubfarbung.

Immerhin 75 Prozent bejahen
die Frage, ob sie die National-
park-Gebote kennen. Die be-
kanntesten fiinf sind das Gebot,
Wege nicht zu verlassen, mit 61
Prozent, ,keinen Miill hinterlas-
sen® und ,kein Feuer mit je 50
Prozent, ,keine Pflanzen pfli-
cken® mit 46 Prozent® und das
»Leinengebot® fiir Hunde mit 30
Prozent. (1)

Das Monitoring

Ein Besuchermonitoring
ermittelt  systematisch
und regelmiflig Informatio-
nen iiber die Nutzung eines
Gebietes und iiber das Ver-
halten, die Interessen und
Vorlieben von Besuchern ei-
nes Erholungsgebiets. Es ist
Bestandteil des Manage-
ments und hilft bei Planun-
gen, so ermdglichen die In-
formationen Aussagen iiber
Fortschritte beim Erreichen
von definierten Zielen. Es
beantwortet Fragen:

® Warum wird ein Gebiet
besucht, was macht es at-
traktiv?

® Es liefert Daten fir das
Losen von Konflikten, wenn
der Naturschutz und das Er-
holungsbediirfnis der Besu-
cher aufeinandertreffen.

® Es gibt Wissen tber die
Interessen der Besucher.

® Es hilft bei der Beurtei-
lung der Akzeptanz oder der
Effektivitat der Besucherlen-
kung.

® Eserkennt Trends.

® Es gibt Verwaltungen,
Politik und Organisationen
wichtige Informationen zur
Entscheidungsfindung.
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